
Camille Boudet - Cindy Czech – Nour Fares  et Yeting Qiu
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E- SHOP





Les codes Maisons du Monde

N
BOIS 
STYLE ETHNIQUE 
MERCHANDISING PAR THÈME 
OFFRE TRÈS IMPORTANTE EN 
BOUTIQUE 
DES PRODUITS CRÉÉS PAR LA 
MARQUE 
PRIVILÉGIE LE STYLE À L’UTILITÉ 
MAGASIN STYLE USINE 

N+1

BOIS 
STYLE ETHNIQUE 
MERCHANDISING PAR THÈME 
OFFRE TRÈS IMPORTANTE EN 
BOUTIQUE 
DES PRODUITS CRÉÉS PAR LA 
MARQUE 
PRIVILÉGIE LE STYLE À L’UTILITÉ 
MAGASIN STYLE USINE



Les codes Maisons du Monde

N+2
BOIS 
STYLE ETHNIQUE 
MERCHANDISING PAR THÈME 
DES PRODUITS CRÉÉS PAR LA MARQUE 
OFFRE TRÈS IMPORTANTE EN 
BOUTIQUE 
PRIVILÉGIE LE STYLE À L’UTILITÉ 
FORT TAUX DE RENOUVELLEMENT DES 
PRODUITS 
MAGASIN STYLE USINE 

N+3

BOIS  
STYLE ETHNIQUE 
MERCHANDISING PAR THÈME 
OFFRE TRÈS IMPORTANTE EN 
BOUTIQUE 
DES PRODUITS CRÉÉS PAR LA 
MARQUE  
PRIVILÉGIE LE STYLE À L’UTILITÉ 
FORT TAUX DE 
RENOUVELLEMENT 
MAGASIN STYLE USINE 



Plans de masse



Plans de masse



Plans de masse



Stratégie de merchandising étoffée

Stratégie de merchandising étoffée

Stratégie de merchandising étroite

Stratégie de merchandising étoffée

Stratégies de merchandising

N

N+1

N+2

N+3



I



Les codes Maisons du Monde

N+4

BOIS  
STYLE ETHNIQUE 
MERCHANDISING PAR THÈME 
OFFRE TRÈS IMPORTANTE EN 
BOUTIQUE 
DES PRODUITS CRÉÉS PAR LA 
MARQUE  
PRIVILÉGIE LE STYLE À L’UTILITÉ 
FORT TAUX DE 
RENOUVELLEMENT 
MAGASIN STYLE USINE 



Local d'apoint

vestiaires/staff

Local d'apoint

Local d'apoint

REZ-DE-CHAUSSÉE

NIVEAU -1

NIVEAU 1



Plans de masse

REZ-DE-CHAUSSÉE NIVEAU 1



Plans de masse 

NIVEAU -1



Les perspectives



Rez-de-chaussée







Niveau 1





Niveau -1





Les 5 sens













Moodboard matériaux 



Les vitrines



V1



V2



V3



Scannez et découvrez !


