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Quelques chiffres en
2019 :

125 millions d’€ en 2019

de vente du groupe

153 millions d’€ en 2019

EBITDA

376 magasins dans 9 pays

France, Italie, Espagne,
Belgique, Luxembourg,
Allemagne, Suisse, Etats-
Unis et Portugal

45% des ventes

Hors de la France

70% Modani

Participation groupe Modani
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% L'engagement



Partenariat avec
des associations

Les matériaux
sont soighement
sélectionnés

Les fournisseurs
sont
majoriterement
situés en Inde

L'approvisionnement
est fait en Chine
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CA : 1225400 € en 2019

Vente de détail (97,2%)
Via Internet (22,7%)
60% du CA est réalisé en France
Vente aux franchisés (0,6%)




Cit

Coeur de cible :

Femmes actives 25-34 ans
Clientele urbaine
Cadre moyen

Cible principale :

Femmes actives 35-44 ans
Elles sont en couple
Possédent deux enfants
CSP+




Podilionnement

Haute Haut de Gamme
couture

Couture L e marché de la décoration
PAP Luxe moyenne gamme

PAP S’adresse a une clientéle diversifiée
Premium grace a des prix accessibles.
Grande diffusion

Basique




Conforama Primark Hema
BHV
Flying Muy Mocho Action
Urban Outfitters Anthropologie.fr.
MONOPRIX

Muiji

Z0DIO

Ikea Westings Habitats

Interiors  But Fly
Casa H&m Home
MILIBOO
TIKAMOON
Kave home Made ZaraHome




1 grands styles de collections :

Industriel- Contemporain
Inspiré d'ailleurs- Bord de mer- Vintage
Campagne -Classique Chic 69)

i -~ Chaque collection comprend :
= Canapés et fauteuils
i - Meubles
- Jardin
-Linge de maison et tapis
- Décoration
- Luminaires
- Arts de |a table
- Junior
i

i i



376 magasins répartis dans neufs pays
Stratégie sélective

Réseau de magasins® Alafinde:
(En unités) 2019 4T19 3T19 2T19 1T19 2018
France 233 233 227 224 221 221
Italie 48 48 48 47 45 45
Espagne 27 27 24 24 23 23
Belgique 24 24 22 21 21 22
Allemagne 1" 1 10 10 10 10
Suisse 9 9 8 8 7 7
Luxembourg 3 3 3 3 3 3
Portugal 1 1 1 1 - -
Royaume-Uni - - - - 4 4
Etats-Unis 20 20 17 16 15 14
Nombre de magasins 376 376 364 358 349 349
Ouvertures nettes +27 +12 +6 +9 0 +25
Surface (‘000 m?) 4323 4323 416.7 408.1 398.2 398.4
Variation nette +33.9 +15.6 +8.6 +10.1 +0.2 +35.2

Distiibution
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Maisons du Monde FR
7177 Tweets

Tweets et réponses Médias  J'aime

Maisons du Monde FR & - 21/11/2019
Historiquement, nos produits étaient créés
pour étre avant tout stylés et abordables.
Maintenant, nous pensons de plus en plus
a les rendre fonctionnels et respectueux
de I'environnement. [Julie Walbaum, DG
de Maisons du Monde] #WFGM19
#womend4inclusion

Maisons du Monde FR & - 21/11/2019
Julie Walbaum, DG de @MDM_FR,
interviendra aujourd’hui a 13h50 au
@Womens_Forum sur la table ronde
"Diversifying the circular economy” aux
cOtés de Nici Bush de Mars
Symbioscience et Paulette Frank de
Johnson & Johnson |
#Women4Business #womensForum <~
mymdm.co/wOUMPq
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DU MONDE

Décoration d'intérieur

EECTTE. -

bit.ly

YR Anne-Cha, Juliette, Servane et 2 165 540
VY autres personnes aiment

Accueil Boutique A propos Publications  Vidéos

A propos ¢ Suggérer des modifications

http://www.maisonsdumonde.com/
Découvrez ce que fait Maisons du Monde sur
Messenger

Commencer

Décoration d'intérieur

@maisonsdumonde

Moptinne ldnalac




& youtube.com

@ Maisons du Monde

Maisons du Monde
S'’ABONNER 8,47 k abonnés

ACCUEIL VIDEOS PLAYLISTS

L) 2

Parig, fer anondigiement,

Et si on célébrait Noél avant Noél avec Maisons du Monde ?

Activités récentes

WATS o s ' Etsion célébrait Noél
W otio & avant Noél avec
< S Maisons du Monde ?
Maisons du Monde
71kvues-ilyalan

é L)

Bibliotheque

MOCHCO<

maisonsdumonde %

MAISONS 2076 2,1 mio 299

DIUTMOND'E Publications Abonnés  Abonnements

Maisons du Monde
Décoration d'intérieur
%= BIENVENUE A LA MAISON
Taggez @maisonsdumonde avec #MyMdM
{5 Retrouvez les nouveaux horaires de nos magasins
bit.ly/ReouvertureMdM
Abonné(e)s : manonlaime, printempsofficial et 45 autres
personnes

Voir la boutique

Tendances Astro ChangeNOW Conseils

S>PVOQOP>PANZ —



MAISONS 0 Aide et Contact @ Sl : R Mon compte *
DU MONDE Trouver un magasin Se connecter g

NOUVEAUTES « PRODUITS PIECES STYLES ET TENDANCES BUSINESS Conseil Déco Le Mag'

Oh, le réve!
LwMeqw W\Lmﬂegm%w\tg

10-88

Je m'inspire




Analyse des
nouvelles

boutiques
N-N1-N2-N3




N

BOIS

STYLE ETHNIQUE
MERCHANDISING PAR THEME
OFFRE TRES IMPORTANTE EN
BOUTIQUE

DES PRODUITS CREES PAR LA
MARQUE

PRIVILEGIE LE STYLE A UUTILITE
MAGASIN STYLE USINE

N+1

BOIS
STYLE ETHNIQUE
MERCHANDISING PAR THEME
OFFRE TRES IMPORTANTE EN
BOUTIQUE

DES PRODUITS CREES PAR LA
MARQUE

PRIVILEGIE LE STYLE A UUTILITE
MAGASIN STYLE USINE



N+2 N+3

ESYlEE ETHNIQUE BOIS
\ STYLE ETHNIQUE

MERCHANDISING PAR THEME \

‘. MERCHANDISING PAR THEME
DES PRODUITS CREES PAR LA MARQUE QOIS S S
OFFRETRESIMPORTANTE EN
BOUTIOUE BOUTIQUE
PRIVILEGIE LE STYLE A LUTILITE DES PRODUITS CREES PAR LA

MARQUE

FORT TAUX DE RENOUVELLEMENT DES
PRODUITS
MAGASIN-SPAEUSINE

PRIVILEGIE LE STYLE A LUTILITE
FORT TAUX DE
RENOUVELLEMENT
MAGASIN-STYLE USINE



Rez-de-chaussée

Local dapoint
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Legende:
—)  Sensde l'orientation
V¥  Entrée des clients
Zone froide
. Zone chaude

\“ Le parcours des
clients

Legende:
= Sens de l'orientatio

W Entrée des clients

Zone froide

- Zone chaude

[y Le parcours des
clients

N+2

Legende:
—  Sens de lorientation
W Entrée des clents
Ly Le parcours des
dlents
Zone froide

M Zzone chaude

Legende:

= Sens de lorientation

W Entrée des clients
Zone froide

I Zone chaude

Le parcours des

&y lenis

Plans de masse



Niveau 1
N+1

Legende:
=) Sensde lorientation

Legende:

9 Sens de l'orientation

Zone froide

) Zone chaude
Zone froide u
R Le parcours des clients
Local d'apoint

- Zone chaude

‘-\ Le parcours des clie

Legende:

—)  Sens de lorientation

Legende: . (, Zone froide
» I Zone chaude
—>  Sensde l'orientation & (,
» \a, Le parcours des clients

Zone froide Local dapoint

q, 0 Zone chaude
i‘ Le parcours des clients

Local d'apoint

ans de masse



Niveau -1

Legende:

— N+1

—> Sens de l'orientation
—> Sens de lorientation

Zone froide

I Zone chaude

Zone froide

0 Zone chaude

“‘ Le parcours des clients

"‘ Le parcours des clients
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Legende:

Legende:
—)  Sens de lorientation

—>  Sens de l'orientation
Zone froide Zone froide
I Zone chaude I Zone chaude

Le parcours des clients ‘\ Le parcours des clients

Local dapoint
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nouvelle
boutique
N4




N+4

BOIS
STYLE ETHNIQUE
MERCHANDISING PARTFHEME
OFFRE TRES IMPORTANTE EN
BOUTIQUE

DES PRODUITS CREES PAR LA
MARQUE

PRIVILEGIE LE STYLE A LUTILITE
FORT TAUX DE
RENOUVELLEMENT
MAGASIN-STYLE USHNE

Les codes Maisons du Monde
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vestiaires/staff

Local d'apoint
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—> Sens de l'orientation

v Entrée des clients

ﬁ Zone froide

- Zone chaude

“ Le parcours des
clients

egende

Sens de l'orientation

Zone froide
Zone chaude

Le parcours des clients




Zone froide

Zone chaude

Local d'apoint

Le parcours des clients
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- Un parfum aux huiles essentielles de thé
vert avec plus de 40% de thé.

. Le parfum ne sera pas vendu sur place
- Sera diffusé grace a des détecteurs de

mouvements précis dans chaque espace de
la boutique.

L’odorat
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\ - Displays rectangulaires %MW
' \ = ! - Trois couleurs prédominantes :le
" pu Marron, le Noir et le gris
. o a—
L -1
- La lumiére sera jaune et n’éclairera pas de

facon directe le chaland.

| -,
- Les murs sont en béton

La vue




Le gout

Dégustation de thé
appelée “les thés du monde”.




Playlist composée
de 3h de musique

L’ouie




Rez-de-chaussée :

Cusine : Métal - Bois - Verre

Salle a manger : bois - Métal- verre
Salon : verre - métal - cuir

Salon privé : Métal - Bois - Verre

Niveau 1 :

Chambre parents : bois- métal- cotton
Chambre ado : bois-métal-coton

chambre bébé/enfants : verre le verre des
écrans)- metal (plafond)- beton

Bureau : verre ( le verre des écrans)- le-metal
(plafond)- béton

Niveau -1 :
atelier déco / textile: plastique- bois- métal
Jardin : Résine - métal - bois.

Le toucher
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Moodboard matériaux




.
.
-
S
.
—— -
e -
—

v A

'":'E.-'o\f{-“;" o S — . "Rere S
- . . 4




lll"'/ .

A




MAISONS

DU MONDE

|
T RS T t

A

Sui 133




3




»

Epeed 473

o = o3 AV - s
1@&&_’- AL p
1y SR, e
A L -

G A5, BND

Scannez et découvrez !



